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ส่วนที่ 1 เน้ือหา/องค์ความรู้จากการเข้าร่วมโครงการ  
1.1 ท่ีมาหรือวัตถุประสงค์ของโครงการโดยย่อ  

โครงการ  25-CP-04-GE-TRC-A:Training Course on Tourism 4.0 for inclusive, Productive 
Rural Development  จัดข้ึนโดย องค์การเพิ่มผลผลิตแห่งเอเชีย (APO) ร่วมกับ สถาบันเพิ่มผลผลิตแห่งชาติ ณ 
โรงแรมพูลแมนจี สีลม กรุงเทพมหานคร มีผู้เข้าร่วมอบรมทั้งหมด 20 คน จาก 15 ประเทศที่อยู่ในสมาชิกของ 
Asian Productivity Organization หรือ องค์การเพิ่มผลผลิตแห่งเอเชีย (APO) คือ องค์การระหว่างประเทศของ
รัฐบาลในภูมิภาคเอเชียและแปซิฟิก จัดตั้งขึ้นในปี ค.ศ. 1961 เป็นองค์กรที่เป็นกลางทางการเมือง ไม่แสวงก าไร 
และไม่แบ่งแยกเชื้อชาติหรือความแตกต่าง องค์การเพิ่มผลผลิตแห่งเอเชีย มีจุดมุ่งหมายเพื่อเพิ่มผลิตภาพและ
เร่งรัดการพัฒนาทางเศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชียและแปซิฟิก โดยอาศัยความร่วมมือระหว่างประเทศสมาชิกและ
ด าเนินการเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ โดยรับบทบาทเป็นองค์กรผู้ให้ค าปรึกษาและรวบรวมข่าวสารการปรับปรุง
การเพิ ่มผลิตภาพ ประกอบไปด้วย ประเทศ Bangladesh, Cambodia, the Republic of China, Fiji, Hong 
Kong, India, Indonesia, the Islamic Republic of Iran, Japan, the Republic of Korea, Lao PDR, 
Malaysia, Mongolia, Nepal, Pakistan, the Philippines, Singapore, Sri Lanka, Thailand, Türkiye แล ะ 
Vietnam 

วัตถุประสงค์ของการจัดกิจกรรมอบรม  

• เพื่อสง่เสรมิใหผู้้เข้าร่วมได้เข้าใจแนวคิด Tourism 4.0 และบทบาทต่อการพัฒนาชุมชน
ชนบทอย่างยั่งยืน 

• เพื่อสง่เสรมิเสรมิทักษะในการใช้เทคโนโลยีดิจิทลั เช่น AI, IoT, Big Data, AR, Robotics 
ในการเพิม่ประสทิธิภาพในการท่องเที่ยวเชิงชุมชน Tourism 4.0 

• เพื่อใหเ้กิดองค์ความรู้ที่เกี่ยวข้องกบันโยบาย การพัฒนาชุมชนชนบทอย่างยั่งยืน 

                    
ภาพที่ 1 ภาพรวมผูเ้ข้าร่วมอบรม และวิทยากร 

https://tourism4-0.org/tourism-4-0-for-inclusive-productive-rural-development-special-training-in-bangkok/?utm_source=chatgpt.com
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1.2 เนื้อหา/องค์ความรู้ที่ได้จากกิจกรรมต่าง ๆ พร้อมแสดงความคิดเห็นหรือยกตัวอย่างประเด็นที่สามารถ
น ามาปรับใช้ในองค์กรหรือประเทศไทย  

การอบรม วันจันทร์ที่ 30 มิถุนายน 2568  

ซึ่งหัวข้ออบรมในวันนี ้ ประกอบด้วย Tourism 4.0 - การพัฒนาอย่างชาญฉลาด ยั่งยืน และ
ครอบคลุมแนวคิดของ Tourism 4.0 ซึ่งเป็นการประยุกต์ใช้องค์ความรู้และเทคโนโลยีจากอุตสาหกรรม 4.0 เข้าสู่
ภาคการท่องเที ่ยว โดยเน้นการใช้ข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) ปัญญาประดิษฐ์ (AI) อินเทอร์เน็ต ( IoT) และ
เทคโนโลยีเสมือนจริง (AR/VR) เพื่อสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ สร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจและ
สังคม โดยกรณีศึกษาจากสหภาพยุโรปและภูมิภาคบอลข่านตะวันตกชี ้ให้เห็นถึงการใช้ AI ในการวิเคราะห์
พฤติกรรมนักท่องเที่ยว การคาดการณ์แนวโน้มการเดินทาง การสร้างแพลตฟอร์มการท่องเที่ยวอัจฉริยะ ตลอดจน
ผลลัพธ์เชิงบวกจากการทดลองใช้งานจริง เช่น การเพิ่มรายได้ให้กับชุมชน การอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว และการ
เข้าถึงที่เท่าเทียมมากขึ้น 

จากกระแสการเปลี ่ยนแปลงของโลกส่งผลต่อนโยบายด้านอุตสาหกรรมการท่องเที ่ยวและ
การตลาดท่องเที่ยว 4.0 ที่เน้นด้านนวัตกรรม เทคโนโลยีและความคิดสร้างสรรค์ ในการจัดการด้านการท่องเที่ยว
และตลาดท่องเที่ยว  เกิดเป็นกลุ่มธุรกิจผู้ประกอบการสตาร์ทอัพ (Startup) ด้านการท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับ
เทคโนโลยีและความคิดสร้างสรรค์ให้กับผู้ประกอบการแหล่งทุนหรือหน่วยงานภาครัฐ  ที่สนับสนุนเกิดเป็นกลุ่ม
นักท่องเที่ยวโซโลโม (So Lo Mo) ซึ่งมาจากค าว่า Social  Local หรือ Location และ Mobile ที่ใช้เทคโนโลยีใน
การท่องเที่ยวด้วยตนเอง ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศ จัดการวางแผนด้วย
ตนเองแบบอิสระ (DIT-Domestic  Independent  Tourism) และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติกลุ่มที่มาเที่ยวด้วย
ตนเองแบบอิสระ(FIT-Foreign  Independent  Tourism) มีการจัดการวางแผนด้วยตนเองทุกอย่างท าให้เกิด
การตลาดท่องเที ่ยวรูปแบบใหม่ที ่เน้นการตลาดออนไลน์  (Digital Marketing) ซึ ่งถือว่าเป็นการตลาดสังคม
ออนไลน์ (Social Media Marketing) ที่เป็นการเปิดกว้างทางความคิด  การมีส่วนร่วม  และยังเป็นการยอมรับ
ความแตกต่างของแต่ละบุคคลด้วยมีการพัฒนาเทคโนโลยีการสื่อสาร ที่ท าให้ลูกค้ามีการติดต่อแลกเปลี่ยนความรู้
ตลอดจนการค้นหาข้อมูล ซื้อ-ขาย สินค้าและบริการที่ไร้พรมแดน ด้วยการเชื่อมโยงการตลาดแบบออนไลน์ 
(Online) ออฟไลน์ (Offline) และการบร ิหารช่องทางในการเข ้าถ ึงล ูกค ้า (Omni  Channel) ส ่งผลให้
ผู ้ประกอบการยุคนี้สามารถวิเคราะห์กลุ ่มเป้าหมายและพฤติกรรมนักท่องเที ่ยว  เพื ่อให้สอดคล้องในการท า
การตลาดรูปแบบใหม่และสอดคล้องกับแนวโน้มด้านการท่องเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงในอนาคต 
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ภาพที่ 2 กิจกรรมการเข้าร่วมอบรม 

วันอังคารท่ี 1 กรกฎาคม 2568 

 เข้าร่วมอบรมหัวข้อ การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการท่องเที่ยวในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก  ในหัวข้อนี้ 
น าเสนอกรณีศึกษาจากหลายประเทศในเอเชียแปซิฟิก ที่มีการน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้เพื่อเพิ่มศักยภาพด้านการ
ท่องเที่ยว เช่น ญี่ปุ่นที่ใช้ระบบหุ่นยนต์และ IoT ในโรงแรมและสนามบิน เกาหลีใต้ที่พัฒนาแพลตฟอร์มการ
ท่องเที่ยวแบบบูรณาการผ่านสมาร์ทโฟน รวมถึงการใช้แอปพลิเคชันที่สามารถแปลภาษาแบบเรียลไทม์เพื่ออ านวย
ความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว ขณะที่ อินโดนีเซียเน้นการใช้ข้อมูลจากสื่อสังคมเพื่อท าการตลาดแบบเจาะกลุ่ม ส่วน
ประเทศไทยเองก็เริ่มพัฒนาแพลตฟอร์มการจองกิจกรรมในท้องถิ่นและระบบบริหารจัดการนักท่องเที่ยวแบบ
อัตโนมัต ิ
 ทั้งนี้ ได้รับเกียรติการถ่ายทอดองค์ความรู้จากผู้เชี ่ยวชาญ Dr. Urska Starc Peceny และ Dr. Neha 
Arora ในการถ่ายทอดการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการพัฒนาพื้นที่ ในชุมชนให้เป็นการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  
ในพื้นที่เอเชียแปซิฟิก ได้มีการจัดกิจกรรมใหต้ัวแทนผู้เข้าอบรมแต่ละประเทศ ได้ยกตัวอย่างพื้นที่ที่น่าสนใจของแต่
ละประเทศ ที่เป็นพื้นที่ที่มีการน าเทคโนโลยีไปใช้ในการพัฒนาให้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวชุมชนสร้างผลกระทบ
ด้านเศรษฐกิจและสังคม กับชุมชน และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทั้งภาครัฐและเอกชน รวมไปถึงสิ่งแวดล้อม ทั้งนี้ ดิฉันจึง
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ได้น าเสนอ พื้นที่คลองแม่ข่า ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวชุมชนของจังหวัดเชียงใหม่ ที่เกิดจากการแก้ปัญหามลพิษทาง
น ้า และการจัดการพื้นที่ที่ได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานเทศบาล ชุมชน เอกชน ร่วมถึง ส านักงานนวัตกรรม
แห่งชาติในการผลักดันให้มีการน านวัตกรรมเข้าไปใช้ในพื้นที่ดังกล่าวในการแก้ปัญหาน ้าเน่าเสีย และการน า
แพลตฟอร์มส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยการให้การสนับสนุนทุนกลไกนวัตกรรมแบบเปิดด้านเศรษฐกิจและสังคม 
รายละเอียดที่ได้น าเสนอดังนี้ 

ส านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน) หรือ NIA โดยฝ่ายสนับสนุนการเงินนวัตกรรมรายพื้นที่ 
เป็นอีกหนึ่งหน่วยงาน ที่ได้มีส่วนร่วมในการพัฒนาพื้นที่คลองแม่ข่า ผ่านทางหน่วยขับเคลื่อนนวัตกรรมเพื่อสังคม
เพื่อน านวัตกรรมไปใช้ประโยชน์ ในพื้นที่ภาคเหนือตอนบน (SID-AT UN) ร่วมกับมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ 
และเทศบาลนครเชียงใหม่ โดยการสนับสนุนผลงานนวัตกรรมเพื่อน าไปใช้ประโยชน์ในพื้นที่คลองแม่ข่า โดยได้รับ
การอนุเคราะห์ข้อมูลที่ใช้ในการน าเสนอ จากเจ้าหน้าที่ พิชญาภา ศิริรัตน์ นักพัฒนานวัตกรรม ฝ่ายนวัตกรรม
การเงินรายพื้นที่ ดังนี้ 
1) Smart Pole รู้ทันฝุ่นพิษ พิชิตน ้าเสีย ร่วมกับ บริษัท จัมโบ้อิเล็กทรอนิกส์ จ ากัด (ส านักงานใหญ่) โดยเป็น

การพัฒนาอุปกรณ์เสาอัจฉรยิะ ซึ่งประกอบด้วย อุปกรณ์ทดสอบคุณภาพน ้า ชุดอุปกรณ์ตรวจวัดสภาพอากาศ 
จอแสดงผล LED projector และแพลตฟอร์มเก็บข้อมูล ซึ ่งเสาอัจฉริยะนี ้นอกจากจะเป็นประโยชน์ต่อ
นักท่องเที่ยวในการเข้าถึงข้อมูลเมืองต่าง ๆ รวมถึงคุณภาพน ้าและอากาศในบริเวณนั้น ยังเป็นประโยชน์ต่อ
ชุมชนที่จะช่วยกันตรวจสอบดูแลคุณภาพน ้า ผ่านเครื่องวัดที่เช่ือถือได้ และเพิ่มความสวยงามในพื้นที่ด้วยไฟ 
LED Projector ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวจุดแรกที่ได้มีการใช้ Lighting ตกแต่งสถานที่ทางเข้าคลองแม่ข่าอย่าง
ถาวร  

2) TARA Donate เพื่อแม่ข่าชุมชนน่าเที่ยว ร่วมกับบริษัท โคเวสท์แล็บส์ จ ากัด ในการพัฒนาแพลตฟอร์มการ
ชวนเชิญคนบริจาคเงิน เพื่อดูแลคลองแม่ข่าผ่านระบบ Blockchain นับเป็นกลยุทธ์การสร้างความร่วมแรง
ร่วมใจในการดูแลพื้นที่สาธารณะ โดยผลงานนี้เกิดจากผู้พัฒนานวัตกรรมเล็งเห็นถึงปัญหาของนักท่องเที่ยว
ที่มาเที่ยวบริเวณคลองแม่ข่า และต้องการบริจาคเงินเพื่อพัฒนาสภาพน ้าในคลองแม่ข่า แต่ไม่รู้ที่มาที่ไปใน
การบริจาค และไม่มีการดูแลเงินบริจาคที่มีความน่าเชื่อถือเพียงพอ จึงได้เสนอการสร้างแพลตฟอร์มช่วย
บริจาคข้ึนมา โดยผู้บริจาคจะสามารถบริจาคเข้าไปในระบบผ่านแพลตฟอร์ม และจะได้รับส่วนลดในการซื้อ
สินค้าชุมชน ส่วนเงินบริจาคจะเข้าไปอยู่ที่แพลตฟอร์มกลาง โดยเทศบาลนครเชียงใหม่จะเป็นผู้มาตรวจสอบ
คุณภาพน ้าและกดอนุมัติเงินบริจาคผ่านระบบ ต่อมาเงินบริจาคจะถูกส่งไปสู่หัวหน้าชุมชนเพื่อกระจายเงิน
บริจาคอย่างเท่าเทียม สร้างแรงจูงใจในการดูแลสภาพล าคลองให้แก่ชุมชน โดยผลงานนวัตกรรมนี้สร้าง
ประโยชน์ให้แก่ชุมชนและเทศบาลโดยตรงในการลดค่าใช้จ่ายในการดูแลล าคลองของเทศบาล จากการ
กระตุ้นให้ชุมชนดูแลล าคลองผ่านเงินบริจาค และจูงใจให้นักท่องเที่ยวมาบริจาค  
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3) ถอดรหัสจินตนาการพัฒนาคลองแม่ข่า ร่วมกับบริษัท ไอเชียงใหม่ จ ากัด ในการพัฒนาแพลตฟอร์มการรับฟัง
เสียงของประชาชน แบ่งเป็นจากทั้งคนในพื้นที่ นักท่องเที ่ยว และชุมชน โดยเน้นการมีส่วนร่วมในการ
ออกแบบพื้นที่คลองแม่ข่าในอนาคต พร้อมค่ามิเตอร์วัดความสมบูรณ์ของพื้นที่ โดยโครงการนี้ได้รับความ
สนใจจากนักท่องเที่ยว และประชาชนทั่วไป เนื่องจากมีทั้งการน าเสนอการส ารวจขอความคิดเห็น โดยการให้
ผู้ต้องการแสดงความคิดเห็นติดสติ๊กเกอร์ตามจุดสาธารณะ และร้านกาแฟต่าง  ๆ  รวมถึงมีการส ารวจความ
คิดเห็นทางออนไลน์ ผ่านเว็บไซต์ https://chiangmaialivemaekha.com/ เพื่อให้ภาครัฐสามารถเกบ็เป็น
ฐานข้อมูลส าหรับการพัฒนาเมืองในอนาคต เครื่องมือนี้ถือเป็นประโยชน์ต่อการน าเสนอแนวทางพัฒนาให้  
ทุกฝ่ายเห็นภาพเดียวกัน โดยได้รับผลตอบรับเป็นเสียงชื่นชมถึงกิจกรรมการฟังเสียงของคนในเมืองอย่าง
สร้างสรรค์เป็นอย่างมาก  

4) นอกจากนี้ ยังมีการพัฒนาโครงการนวัตกรรมด้านการท่องเที่ยวชุมชนที่เกี ่ยวข้องกับคลองแม่ข่า ได้แก่ 
โครงการ “น้องสุขใจ: ตุ๊กตา NFT ท่องเที่ยววิถีถ่ินย่านคลองแม่ข่า” โดย บริษัท คริปโต ซิตี้ คอนเน็กซ์ จ ากัด 
โครงการที่มุ่งกระตุ้นให้เกิดความน่าสนใจในแหล่งท่องเที่ยวด้วยการน า “น้องสุขใจ” มาสคอตสุดน่ารักของ 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) มาเป็นตัวดึงดูด ให้นักท่องเที่ยวและนักสะสม สามารถมาเก็บไอเท็ม 
(item) การแต่งกายของน้องสุขใจ Version คลองแม่ข่า ซึ่งสามารถเก็บได้ที่คลองแม่ข่าที่เดียวเท่านั้น  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

ภาพที่ 3 กิจกรรมการบรรยายของวิทยากร Dr. Neha Arora และการน าเสนอข้อมูลตัวอย่างพื้นที่ในประเทศไทย
ที่เหมาะสมต่อการน าแนวความคิด Tourism 4.0 ในการพฒันาพื้นที่ใหเ้ป็นการทอ่งเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน 
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วันพุธท่ี 2 กรกฎาคม 2568 
 หัวข้อการบรรยาย เป็นการเชิญวิทยากรคุณสมศักดิ์ บุญค า CEO จาก Local Alike วิสาหกิจเพื่อสังคม
แบบแบ่งปันก าไร (Social Enterprise) ที่มุ่งเน้นการท่องเที่ยวเชิงพัฒนาชุมชน (Community-Based Tourism) 
อย่างยั่งยืน ร่วมมือกับชุมชนท้องถิ่น หน่วยงานรัฐ และองค์กรพัฒนา เพื่อออกแบบกิจกรรมที่สร้างรายได้ เสริม
ความเข้มแข็งและรักษาอัตลักษณ์ท้องถ่ิน โดยเช่ือว่าการท่องเที่ยวคือ เครื่องมือสร้างการเปลีย่นแปลงเชิงบวกทั้งใน
ระดับชุมชน เศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม และสังคม ตัวช้ีวัดส าคัญของ Local Alike (Key Metrics) ท างานร่วมกับกว่า 
300 ชุมชนทั่วประเทศ พัฒนาศักยภาพบุคลากรกว่า 1,800 คน มีนักท่องเที่ยวกว่า 45,000 คนใช้บริการผ่าน
แพลตฟอร์ม ด าเนินโครงการร่วมกับภาครัฐและเอกชนรวมกว่า 50 โครงการ รายได้เติบโตหลังสถานการณ์โควิด 
ด้วย CAGR ปี 2021-2024 ที่ 2.03% และมีก าไรสุทธิ ทั้งนี้ได้มีการพาลงพื้นที่ไปที่ การท่องเที่ยวชุมชนที่จังหวัด
สมุทรปราการ โดยเป็นการเรียนรู้วิถีชุมชน และการน าเทคโนโลยีมาใช้พัฒนาการท่องเทีย่วให้นักท่องเที่ยวสามารถ
เข้าถึงการท่องเที่ยวชุมชนได้อย่างทั่วถึง 
 

 
 

ภาพที่ 4 การบรรยายของคุณสมศกัดิ์ บุญค า CEO จาก Local Alike 
 

นอกจากนี้ ได้เข้าร่วมกิจกรรมลงพื้นที่แหล่งท่องเที่ยวชุมชน ในพื้นที่หมู่บ้านบางกอบัว  ทั้งนี้หมู่บ้าน 
บางกอบัว เป็นแหล่งท่องเที่ยวชุมชนในต าบลบางกอบัว อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ ที่เน้นการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติใกล้กรุงเทพฯ นักท่องเที่ยวจะได้สัมผัสกิจกรรมหลากหลาย เช่น ล่องเรือชม
อุโมงค์ต้นจาก เรียนรู้วิถีชีวิตริมคลอง ท าผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ สปาเท้าสมุนไพร และชิมอาหารท้องถ่ินอย่างเมี่ยง
กลีบบัวพริกเกลือ พร้อมทั้งมีที่พักในสวนให้นักท่องเที่ยวได้พักผ่อนท่ามกลางธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ ซึ่งผู้เข้าร่วม
อบรมได้ร่วมกิจกรรม การย้อมสีเสื้อจากธรรมชาติ การท าลูกประคบ ตลอดจนเรียนรู้การด าเนินธุรกิจท่องเที่ยว
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ชุมชน ที่สร้างรายได้ให้ผู้คนในชุมชน และการน าเทคโนโลยีมาช่วยในการสร้างการรับรู้การเข้าถึงบริการของแหล่ง
ท่องเที่ยวชุมชน 

  
 

   
 

ภาพที่ 5 กิจกรรมการลงพื้นทีแ่หลง่ท่องเทีย่วชุมชน ณ ต าบลบางกอบัว อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ  
 

วันพฤหัสบดีท่ี 3 กรกฎาคม 2568 
อบรบหัวข้อเกี่ยวกับการใช้ประโยชน์ของข้อมูล เทคโนโลยี และการวิเคราะห์จุดหมายปลายทาง หัวข้อนี้

เจาะลึกในเรื่องการใช้ข้อมูล เพื่อการวางแผนและบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวอย่างชาญฉลาด โดยเริ่มจากการ
ระบุผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง (stakeholders) และการวิเคราะห์ช่องว่างของข้อมูล เช่น ข้อมูลพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
ข้อมูลด้านสิ่งแวดล้อม และข้อมูลทางเศรษฐกิจ รวมถึงเทคนิคในการประเมินผลกระทบของการท่องเที่ยวในมติิ
ต่าง ๆ เพื่อให้ผู้ก าหนดนโยบายสามารถตัดสนิใจได้แม่นย าและมีประสทิธิภาพมากข้ึน และได้มีการจัดกิจกรรมกลุม่ 
เพื่อให้แต่ละกลุ่ม น าเครื่องมือในการวิเคราะห์ข้อมูลการพัฒนาพื้นที่ท่องเที่ยว ท าตัวอย่างการวิเคราะห์ของพื้นที่
ตัวเอง ทั้งนี้ ได้มีการท างานกลุ่มร่วมกับ ประเทศมาเลเซีย ปากีสถาน ฟิลิปปินส์ และอินเดีย ได้ร่วมแลกเปลี่ยน
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ปัจจัยต่าง ๆ ในแต่ละพื้นที่ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง หากจะต้องด าเนินการพัฒนาฟื้นสร้างแหล่งท่องเที่ยวชุมชน
ด้วยเทคโนโลยี 

  
 

 
 

ภาพที่ 7 กิจกรรมงานกลุ่ม ระดมความคิดน าเครื่องมือการประเมินผลกระทบของการท่องเทีย่วในมิติต่าง ๆ 
วิเคราะห์ข้อมูลการพฒันาพื้นที่ทอ่งเที่ยวในแต่ละประเทศ 

 

วันศุกร์ท่ี 4 กรกฎาคม 2568  
 น าเสนอผลงานกลุ่มแต่ละกลุ่ม จากตัวอย่างการน าเครื่องมือการประเมินผลกระทบของการ

ท่องเที่ยวในมิติต่าง ๆ วิเคราะห์ข้อมูลการพัฒนาพื้นที่ทอ่งเทีย่ว ท าตัวอย่างการวิเคราะห์ของพื้นที่ตัวเอง ทั้งนี้ ได้มี
การท างานกลุ่มร่วมกับ ประเทศมาเลเซีย ปากีสถาน ฟิลิปปินส์ และอินเดีย ได้ร่วมแลกเปลี่ยนปัจจัยต่าง ๆ ในแต่
ละพื้นที่ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง หากจะต้องด าเนินการพัฒนาฟื้นสร้างแหลง่ท่องเทีย่วชุมชนด้วยเทคโนโลยี ทั้งนี้
จากการวิเคราะห์รวมกับพบว่า การพัฒนาพื้นที่ชุมชนโดยการน าเทคโนโลยีเข้ามาใช้ ยังมีความจ าเป็นที่จะต้อง
ได้รับความช่วยเหลือจากทุกภาคส่วน ทั้งภาครัฐในพื้นที่ การท่องเที่ยวของแต่ละประเทศ ภาคเอกชน และภาค
การศึกษา รวมถึงความร่วมมือในชุมชน ทั้งนี้การอบรมครั้งนี้ สามารถน าความรู้ที่ได้ ไปประยุกต์ใช้กับการพัฒนา
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โครงการด้านการท่องเที่ยว หรือการประเมินข้อมูลเบื้องต้นในการพัฒนาพื้นที่ เป็นต้น  โดยรายละเอียดของการ
วิเคราะห์พื้นที่ โดยใช้เครื่องมือดังที่ได้รับการอบรม รายละเอียดตามสไลด์ในการน าเสนอดังนี้ 
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13 

 

 
 

 
 

  
 

ภาพที่ 8 รวมภาพการเสนอข้อมลูกิจกรรมงานกลุม่ 
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ส่วนที่ 2 ประโยชน์ที่ได้รับและการขยายผลจากการเข้าร่วมโครงการ  
 โปรดระบุประโยชน์ที่ได้รับจากการเข้าร่วมโครงการ โดยแบ่งเป็น 

2.1 แนวทางในการน าความรู้ ทักษะที่ได้รับจากการฝึกอบรม/สมัมนา/ศึกษาดูงาน ครั้งนี้ ไปปรับใช้ให้เกิด
ประโยชน์แก่หน่วยงาน มีดังนี้  

สามารถน าแนวคิดในการพัฒนาโครงการนวัตกรรมด้านเศรษฐกิจและสังคม ที ่เกี ่ยวข้องกับการ
ยกระดับพื้นที่ชุมชนให้เป็นสถานที่ ที่น านวัตกรรมเข้าไปพัฒนาหรือยกระดับให้เกิดธุรกิจนวัตกรรม ทั้งนี้  จะได้น า
พื้นฐานการคิดวิเคราะห์ข้อมูลที่มีอยู่ในพื้นที่ ในการแนะน าหรือเช่ือมโยงเครือข่ายนวัตกรรมทั้งภาครัฐและเอกชน 
รวมถึงภาคการศึกษาที่เกี่ยวข้องในการท างานร่วมกัน  

2.2 ระยะเวลาในการน าความรู้ ทักษะที่ได้รับจากการฝึกอบรม/สัมมนา/ศึกษาดูงาน ครั้งนี้ มาใช้ในการ
ปฏิบัติงานจริง แนวคิดความรู ้และความเข้าใจพื ้นฐาน ในการอบรมครั ้งนี ้สามารถน ามาประยุกต์ใช้ในการ
ปฎิบัติงานจริงได้ทันที  

2.3 ปัญหาและอุปสรรคที ่คาดว่าจะเกิดขึ ้นจากการน าความรู ้ และทักษะที ่ได้ร ับไปปรับใช้ใน  
การปฏิบัติงาน เนื่องจากเป็นหลักสูตรเนื้อหาโดยภาพรวม และมีการแนะน าการอบรมต่อเนื่องในส่วนของการใช้
เครื่องมือในการวิเคราะห์ข้อมูลในพื้นที่ชุมชนที่ต้องการพัฒนา ซึ่งถ้าจากเนื้อหาภาพรวมในการอบรมจึงอาจจะยัง  
ไม่สามารถวางแผนการบริหารจัดการโครงการได้อย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพได้ในทันที 

2.4 กิจกรรมการขยายผลที่จะด าเนินการภายใน 6 เดือนหลังเข้าร่วมโครงการ  
  เนื่องจากงานที่ได้รับผิดชอบของหน่วยงาน อยู่ในขอบเขตการส่งเสริมและสนับสนุนทุนในการ
พัฒนานวัตกรรมให้ส าหรับผู ้ประกอบการ หรือนิติบุคคลในการพัฒนานวัตกรรมที่พร้อมขยายผล หรือ น า
นวัตกรรมไปทดสอบใช้ในกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย หรือหน่วยงานทดสอบ ทั้งนี้ กิจกรรมที่คาดว่าจะด าเนินงานและมี
การเกี่ยวข้องโดยการน าองค์ความรู้จากการอบรมไปประยุกต์ใช้ คือการเปิดรับข้อเสนอโครงการเกี่ยวกับการน า
เทคโนโลยีนวัตกรรม ไปพัฒนาพื้นที่รวมไปถึงแหล่งท่องเที่ยวชุมชน โดยหน่วยงานจะท าการสนับสนุนงบประมาณ
ในการด าเนินงานทดสอบ การน านวัตกรรมไปพัฒนาพื้นที่ ซึ่งจะเป็นการร่วมมือระหว่างภาคเอกชน (ผู้ยื่นเสนอ
โครงการ) ภาครัฐ (หน่วยงานทดสอบ) และประชาสังคม ชุมชน (ผู้ที่ได้รับผลกระทบในการพัฒนาพื้นที่) ซึ่งจะมี
การเปิดรับข้อเสนอโครงการในปีงบประมาณ 2569 โดยมีความเป้าหมายในการสนับสนุน 40 โครงการ ทั่วประเทศ
ไทย จากการสนับสนุนเงินทุนสงูสุดโครงการละ 1.5 ล้านบาท โดยหากมีการน านวัตกรรมไปขยายผลหรือไปพัฒนา
แหล่งพื้นที่ชุมชน คาดว่าจะเกิดผลกระทบทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม เพิ่มขึ้นจากเดิมก่อนรับทุน
สนับสนุนมากกว่า 2 เท่า รายละเอียดกิจกรรม โดยร่างดังนี้  

   ส านักงานนวัตกรรมเเห่งชาติ (องค์การมหาชน)  ฝ่ายสนับสนุนการเงินนวัตกรรมรายพื้นที่ เปิดรับขอ้เสนอ
โครงการนวัตกรรมด้านเศรษฐกิจ รอบที่ 1 ปีงบประมาณ 2569  ภายใต้รูปเเบบการสนับสนุน 2 กลไก 
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1. กลไกการสนับสนุนทุนโครงการนวัตกรรมแบบเปิด (Open Innovation) 

  ทุนให้เปล่า (Grant) แบบอุดหนุนบางส่วน (Matching Fund) ส าหรับสนับสนุนและส่งเสริมธุรกิจนวัตกรรม
เพื่อพัฒนาและน าผลิตภัณฑ์ต้นแบบเชิงพาณิชย์ มาทดสอบการใช้งานกับกลุ่มลูกค้าจริง ทดสอบกระบวนการผลิต
เชิงอุตสาหกรรม และทดสอบตลาดการจ าหน่ายจริง น าไปสู่การสร้างรายได้จริง เมื่อสิ้นสุดโครงการ 
2. กลไกการขยายผลนวัตกรรมในระดับภูมิภาคสู่ตลาด (Regional Market Validation)  

   ทุนให้เปล่า (Grant) แบบอุดหนุนบางส่วน (Matching Fund) ส าหรับส่งเสริมธุรกิจนวัตกรรมที่มีสินค้าหรือ
บริการนวัตกรรมที่ขายเชิงพาณิชย์แล้ว แต่ต้องการเปิดตลาดใหม่หรือกลุ่มลูกค้าใหม่ ทั้งในระดับภูมิภาค ใน
ประเทศ หรือต่างประเทศในการขยายผลเชิงพาณิชย์  

   สนับสนุนเงินทุนสูงสุดไม่เกินร้อยละ 75 ของมูลค่าโครงการ คิดเป็นมูลค่าการสนับสนุนไม่เกิน 1,500,000 
บาทต่อโครงการ ในระยะเวลาไม่เกิน 1 ปี 
**ทั้งนี้หากเป็นโครงการที่อยู่ในอุตสากรรมที่เกี่ยวข้องกับ ธุรกิจนวัตกรรมทางด้านอาหาร เเละ ธุรกิจนวัตกรรม
ทางด้านดิจิทัลที่ใช้เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ หุ่นยนต์และ IoT จะได้รับการพิจารณาเป็นพิเศษ 
คุณสมบัติผู้สมัคร: 
ผู้ประกอบการกลุ่มธุรกิจนวัตกรรม (Smart SMEs) และวิสาหกิจเริ่มต้น (Startup)  โดยจะต้องเป็นนิติบุคคลที่มีผู้
ถือหุ้นเป็นบุคคลสัญชาติไทยไม่น้อยกว่าร้อยละ 51 ของผู้ถือหุ้นทั้งหมด 

 

ภาพที่ 9 ร่างแผนการประยุกต์เนื้อหาการอบรม กบักิจกรรมงานที่รบัผิดชอบในองค์กร 


