
PRODUCTIVITY WORLD

APO SOCIETY ISSUE 122 • May-June 2016

อุตสาหกรรมและบร �การเพ��อช �ว �ต

ที่ เป นมิตรก ับส ิ�งแวดล อม

�oducts 
Eco

สวนวิ เทศสัมพันธ สถาบ ันเพิ่มผลผลิตแห งชาติ

Liaison@ftpi.or.th

ป ีนี้  ประ เทศไทยได ้ รับ สิทธิการจัดงาน Eco-

Product Internation Fair หรือ EPIF2016 และเป็น

งานครบรอบ 10 ป ีของการจัดในกลุ ่มประเทศ

สมาชิกขององค์การเพ่ิมผลผลิตแห่งเอเชีย (APO)  

ขอกล่าวถึงบทบาท APO หรือ Asian Productivity 

Organization ซึ่งก่อตั้งโดย 8 ประเทศในเอเชีย 

และประ เทศไทย เป ็ นหนึ่ ง ในประ เทศผู ้ ก ่ อตั้ ง 

ปัจจุบันมีสมาชิก 19 ประเทศ เพื่อสร้างและเผยแพร่

องค์ความรู้ด้านการเพิ่มผลิตภาพให้กับสมาชิก และ

มีคนไทยที่ได ้ รับทุนอบรมและศึกษาดูงานมากว ่า 

50 ปี
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การส่งเสรมิให้ผูป้ระกอบการหนัมาให้ความ
ส�าคัญกับการผลิตสินค้าและให้บริการที่เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อมตามแนวคิด “Green 
Productivity” APO จึงได ้ร ่วมกับกลุ ่ม 
ผู้ประกอบการชั้นน�าของญี่ปุ่นปัจจุบันมากกว่า 
65 องค์กร ตั้งขึ้นในนาม Green Productivity 
Advisory Committee (GPAC) ทั้งบริษัทด้าน
รถยนต์ เครือ่งส�าอาง อาหาร บริการต่างๆ เช่น 
ธนาคาร เป็นต้น กลุ่ม GPAC นี้ให้ความส�าคัญ
กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ หรือใช้บรรจุภัณฑ์ที่
เป็นนวัตกรรม เทคโนโลยี หรือความก้าวหน้า
ของผลิตภัณฑ ์ของญี่ ปุ ่ น  และยั งได ้ตั้ ง
เจตนารมณ์ขยายไปสร้างเครือข่ายระหว่าง
ประเทศ ซ่ึงมกีลุม่ผูป้ระกอบการไต้หวนัร่วมเป็น
พันธมิตรในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ท่ีส่งเสริม 
สิ่งแวดล้อมเป็นประเทศแรกในกลุ่มประเทศ
สมาชิก APO

 ทุกปี กลุ่ม GPAC จะจัดงานแสดง
สินค้าและบริการ “Green” ของญ่ีปุ่นเพื่อน�า
เสนอนวตักรรมใหม่ให้แก่ชาวญีปุ่น่ หรือผู้สนใจ 
APO และ GPAC ยงัส่งเสรมิให้ประเทศสมาชกิ
เป็นเจ้าภาพจัดงาน EPIF หรือ Eco Product 
International Fair เพื่อเผยแพร่ผลิตภัณฑ์และ
บรกิารทีเ่ป็นนวตักรรมด้านสิง่แวดล้อมของญีปุ่น่
และของกลุ่มประเทศสมาชิก  ปีที่ผ่านมาจัด 
ขึ้นที่ศูนย์แสดงสินค้านานาชาติที่ Tokyo Big 
Sight ในเดือนธันวาคม งานนี้มีหน่วยงาน
ประเภทต่างๆ เข้าร่วมอย่างคกึคกั ไม่ว่าจะเป็น
อุตสาหกรรม  บริการท่องเทีย่ว โรงแรม หน่วยงาน
ปกครองส่วนท้องถ่ินของญี่ปุ่น และยังมีผู้ผลิต
ระดับ OVOP (One Village One Product) 
หรือคล้ายกับ OTOP ของเรานั่นเอง

 ในงานผู้จัดเน้นการให้ความรู ้และ
สร้างความตืน่ตวัให้ประชาชนทราบความส�าคญั
และรณรงค์ให้ใช้ผลติภณัฑ์ทีเ่ป็น Eco-product 
มากขึ้น จึงเป็นเหตุที่ท�าให้ผู้ชมงานมีตั้งแต ่
เด็กนักเรียนอนุบาล นักเรียน นักศึกษา 
ประชาชน ไปจนถึงผู ้สูงอายุมาชมงานและ 
ร่วมกิจกรรมต่างๆ อย่างสนุกสนาน

ถ้าจ�าแนกผลิตภัณฑ์ท่ีญ่ีปุ่นจัดให้เป็น Eco-product 

ในงาน อาจจะแยกได้เป็น

กลุ่มท่ีใช้วัตถุดิบรีไซเคิล

การผลิต Eco-product หลายรายเน้นการใช้วัสดุรีไซเคิล ในงานมี
ทัง้การน�าถงุพลาสตกิหิว้ (คล้ายกบับ้านเรา) มาใช้ในการผลติถงุหรอื
ผลติภณัฑ์อืน่แทนการทิง้เป็นขยะเพยีงอย่างเดยีว และยงัแสดงวิธพีบั
และรวบรวมถุงพลาสติกจากที่อยู่อาศัยอย่างเหมาะสมก่อนทิ้ง บาง
บริษัทได้น�าไปสร้างนวัตกรรมเป็นเสื้อผ้าได้ นอกจากนี้ ยังมีการน�า
ชิ้นส่วนโลหะเก่ามาผลิตเป็นรถจักรยานยนต์ การน�ากระดาษกล่อง
มาผลติชิน้งานต่างๆ แม้แต่ชเิซโด้ กใ็ช้กระดาษรไีซเคลิมาผลติบรรจุ
ภัณฑ์ส�าหรับเครื่องส�าอางในบางรุ่น เศษไม้ชิ้นเล็กๆ เมือง AKITA  
ซึ่งมีสโลแกนเป็น Eco-town น�ามาผลิตกระดาษช�าระ และแผ่น 
พาร์ติเคิลส�าหรับใช้สร้างระเบียงในบ้าน 

กลุ่มพลังงานสะอาดและใช้พลังงานอย่างคุ้มค่า

เรื่องพลังงานเป็นหัวข้อท่ีหลายบู้ธแสดงอุปกรณ์ท่ีเกี่ยวกับพลังงาน
สะอาด ไม่ว่าจะเป็นกงัหนัลมผลติไฟฟ้า การผลติรถยนต์ทีใ่ช้พลงังาน
ไฟฟ้า และการลดขนาดของรถยนต์ให้เหมาะสมกบัการใช้งาน อย่าง
รถรุ่น Mirai ของโตโยต้า ปัญหาความนิยมของรถยนต์ไฟฟ้าคือ
แบตเตอรี ่พานาโซนคิได้พฒันาแบตเตอรีส่�าหรบัรถยนต์ขึน้มา คาดว่า
ในอนาคตอันใกล้จะมีแบตเตอรี่ที่มีสมรรถนะและราคาถูกลง การใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อประสิทธิภาพการใช้พลังงานในบ้านสูงสุด
เป็นเทคโนโลยีที่มาแรงในงาน เช่น พานาโซนิค (พานาเฮ้าส์) ไดว่า 
ก็แข่งกันน�าเสนออุปกรณ์ที่ควบคุมผ่านแทบเลต ท�าให้สามารถ
ควบคุมอุปกรณ์เครื่องใช้ภายในบ้านได้อย่างเหมาะสมไม่ส้ินเปลือง
พลังงานอย่างไม่จ�าเป็น แต่ยังคงสร้างความสะดวกสบายให้ผู ้ 
อยู่อาศัย ยังมีผลิตภัณฑ์จากบริษัทเล็กๆ ที่ผลิตป้ายบอกทางที่ไม่
ต้องใช้ไฟฟ้าแต่สามารถอ่านได้ในความมืดมาแสดงในงานด้วย 
โซลาร์เซลขนาดใช้ในครัวเรือนมีอยู่สองสามรายที่แสดงในงานนี้

อุปกรณ์จัดสวน 
แนวตั้งแบบ 
รักธรรมชาติ  
เน้นตกแต่ง 
ในเมือง
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บรรยากาศในงานเน้นการให้ความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ Eco-
product มากกว่าขายสนิค้า แต่กม็โีซนส�าหรบัผลติภณัฑ์ SMEs และ
ชุมชนที่มาขายของในงาน เท่าที่สังเกตดูจะเป็นสินค้าที่ผลิตเองด้วย
กรรมวิธีไม่ซับซ้อน เน้นแนวคิด “Green” หรือมีการดัดแปลงน้อย
ที่สุด ไม่ว่าจะเป็นการน�าไม้ เศษไม้มาท�าของประดิษฐ์  เสื้อผ้าท�า
จากฝ้าย 100% เป็นต้น  บู้ธผลิตภัณฑ์ที่มีชื่อเสียงจะไม่ขายสินค้า 
พริตต้ีหรือพนักงานจะคอยอธิบายคุณสมบัติต่างๆ เสียดายว่าส่วน
ใหญ่ไม่สามารถพูดภาษาอังกฤษได้ มีแค่บางบู้ธเท่านั้น แต่อัธยาศัย
ของพนักงานประจ�าบู้ธก็มีจิตใจให้บริการเปี่ยมล้น

กิจกรรมท่ีนิยมมากในงาน คือ การอบรมย่อมๆ มีแทบทุกบู้ธ 
พนักงานจะออกมาอธิบายคุณสมบัติของ Eco-product ของตนเอง 
มแีถมการแข่งขนัตอบปัญหา จะเหน็บ่อยๆว่าผูเ้ข้าแข่งขนัมตีัง้แต่เดก็
ชัน้ประถมจนถงึคณุตาคณุยาย และแข่งกนัอย่างจรงิจงัไม่น้อย  ของ
แจกในงานจะใส่ถงุกระดาษหรอืถงุทีท่�าจากพลาสตกิรไีซเคลิอย่างไม่
ยอมหลุดคอนเซปงานกันเลย  

การตั้งใจส่งเสริมผลิตภัณฑ์ Eco-product จากผู้ประกอบการ
จนถึงการตั้งใจเรียนรู้ของคนญี่ปุ่น เป็นความประทับใจของผู้เขียน
อย่างยิ่ง แม้แต่เย็นย�่าในวันที่อากาศหนาวต�่ากว่าสิบองศา ยังมีคน
วัยท�างานที่เลิกงานแล้วเข้ามาชมงานอย่างไม่ขาดสาย ความส�าเร็จ
ของการส่งเสริมอย่างจริงจังท�าให้สังคมของญี่ปุ่นมีผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อมและประสบความส�าเร็จทางธุรกิจเพิ่มขึ้นทุกปี

กล่องบรรจุอาหารและช้อนส้อมท�าจากไม้ไผ่ 
ซึ่งมีมากในญี่ปุ่น แทนการใช้กล่องโฟม

ผลิตภัณฑ์จากวิสาหกิจชุมชนของญี่ปุ่น

กลุ่มท่ีเสริมสร้างสภาพแวดล้อมและลดการใช้ทรัพยากรธรรมชาต ิ

ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี้ เน้นการใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ ไม่ใช้สารเคมีหรือใช้น้อยที่สุด ส่วนใหญ่มาจากผู้ประกอบการ SMEs เช่น 
การใช้ไม้ไผ่ผลิตกล่องบรรจุอาหาร (ในบ้านเราใช้เปลือกมันส�าปะหลังหรือชานอ้อยผลิต) ช้อนส้อม โรงแรมที่จัดอาหารเช้าใช้
วตัถดุบิผ่านการดดัแปลงน้อยทีส่ดุ บทบาทของเมอืงทีส่่งเสรมิการท่องเท่ียวเชงิอนรัุกษ์ การส่งเสรมิให้สงัคมเมอืงท�าสวนแนวตัง้
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ภาพจาก | http://www.epif2016-thailand.com/th/index.html

ประเทศไทยโดยสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทยและ
สถาบันเพิ่มผลผลิตแห่งชาติได้ร ่วมกันเป็นเจ้าภาพจัดงาน 
EPIF ครั้งที่ 2 เมื่อปีค.ศ. 2005 ซึ่งเป็นคร้ังแรกที่ประเทศไทย
ได้สิทธิจัดงาน หลายคนคงจ�าภาพหุ่นอาซิโมที่ฮอนด้าพัฒนา
ขึ้น และน�ามาแสดงในงานนี้ได้รับความสนใจจากสังคมไทย
อย่างมาก และเราได้สิทธิเป็นเจ้าภาพอีกครั้งหนึ่งซึ่งตรงกับ 
EPIF ครั้งที่ 10 ของ APO ในวันที่ 8-11 มิถุนายน 2559 ณ 
ฮอลล์ 106 ไบเทคบางนา เชิญชมผลิตภัณฑ์ Eco-product 
จากไทย ญี่ปุ ่น และอีกหลายประเทศในงาน – พลาดครั้งนี้ 
อีกหลายปีกว่าจะได้ชมอีกครั้ง


